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' 1. DATOS GENERALES DEL CURSO
Nombre del curso Proyecto IV
Programa al que pertenece Licenciatura en Mercadotecnia Digital

Area de formacién Especializante Obligatoria

Clave de la materia 17745 Créditos 12

Horas totales del curso 175 Horas Teoria 0 Horas Practica 175
Fecha de diseio del curso 16/11/2020 Fecha de actualizacion del curso 15/11/2023

| 2. COMPETENCIA
El estudiante desarrolla propuestas de investigacion de mercados, con base en métodos cualitativos y cuantitativos, que
contribuyan a la solucion de problemas de marketing.

| 3. PRODUCTO INTEGRADOR
Descripcion Propuesta de Investigacion de mercados.

| 4. RECORTE DE CONTENIDO

Titulo El Sistema de Informacion de La Investigacién de Mercados Los instrumentos de recoleccion
Marketing (SIM) de datos

Objetivo Identificar el concepto, Disefiar un plan de investigacién de | Disefar instrumentos de
caracteristicas e importancia de un | mercados con base en los métodos | recoleccién de informacion para
Sistema de Informacion de cualitativos y cuantitativos que una investigacion de mercados
Marketing para reconocer su uso e | contribuya a la solucion de mixta.
importancia en las organizaciones. | problemas de marketing.
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Contenido | ¢ ;Qué es un SIM? ¢ Alcance, usos e importancia de la | e Instrumentos de recoleccion de
investigacion de mercados datos en la investigacion
¢ Beneficios del SIM cualitativa
¢ El método cientifico
¢ Uso e importancia del SIM ¢ Instrumento de recoleccion de
¢ El problema de investigacion de datos en la investigacién
o El sistema de datos interno mercados cuantitativa
o El sistema de inteligencia de e Métodos y técnicas
marketing y analisis del
macroentorno ¢ El disefio de investigacion
| 5. PRERREQUISITOS
Obligatorios Proyecto I,
Recomendados Estadistica |, Estadistica Il, Segmentacion de Mercado

' 6. PERFIL DEL DOCENTE PARA IMPARTIR EL CURSO

~Profesor con nivel Licenciatura o Posgrado de cualquier carrera econdmico administrativa, preferentemente mercadotecnia,
~negocios u otra afin, que cuente con conocimientos sobre el proceso de creacion de una investigacion de mercados
- cuantitativa, asi como el analisis e interpretacion de los resultados obtenidos para la toma de decisiones de mercado.
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