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COMERCIALIZACION DE LA INNOVACION |

INTRODUCCION Bienvenido al curso Comercializacion de la innovacion, cuyo objetivo

GENERAL: principal es desarrollar estrategias de comercializacion efectivas
para productos o servicios innovadores que generen ventajas
competitivas sostenibles en el mercado.

Para ello el curso consta de tres unidades. Comenzaremos con la
primera unidad que trata sobre los conceptos fundamentales y la
importancia de la comercializacion de la innovacidn. Proseguiremos
con el andlisis del microentorno de la organizaciéon y las tendencias
de mercado, y por ultimo en la tercera unidad nos enfocaremos en
las herramientas para generar estrategias de comercializacién de la
innovacion.

En este curso, tendras la oportunidad de leer, analizar, investigar,
producir, comentar e interactuar, mucho éxito y que tu paso por este
curso sea de superacion profesional.

UNIDAD 1: Introduccidon a la comercializacion de la innovacion

OBIJETIVO: Identificar los conceptos fundamentales de la comercializacién de la
innovacion para ponerlos en practica en productos o servicios
innovadores.

CONTENIDO: 1.1 Conceptos basicos de la Comercializacion

1.1.1 Fundamentos de Comercializacidn
1.1.2 Customer Development

1.1.3 Modelo de Negocios

1.1.4 Matriz de comercializacién 7P’s

1.2 Importancia de comercializar las innovaciones

UNIDAD 2: Andlisis de la comercializacién de la innovacion

OBIJETIVO: Analizar el microentorno de la organizacidn y las tendencias de
mercado, para la comercializacién de la innovacion.

Av. Enrique Diaz de Ledn No. 782, Col. Moderna, C.P. 44190

http://www.udgvirtual.udg.mx/ Guadalajara, Jalisco, México Tels. (55) 3331342222 Ext. 18961



SISTEMA DE UNIVERSIDAD VIRTUAL
Direccion Académica

Maestria en Desarrollo y

Direccion de la Innovacion

UNIVERSIDAD DE
GUADALAJARA

Red Universitaria e Institucién Benemérita de Jalisco

CONTENIDO: 2.1 Anilisis interno

2.1.1 Analisis situacional de la organizacion (FODA)
2.2 Analisis del mercado

2.2.1 Investigacién de mercado meta

2.2.1.1 Andlisis de tendencias del mercado

UNIDAD 3: Herramientas para generar estrategias de comercializacién de la innovacién

OBIJETIVO: Diseflar estrategias de comercializacion sélidas y orientadas al
cliente, mediante el empleo de herramientas avanzadas de
marketing Buyer Persona, Customer Journey y la gestién de la
Ventaja Competitiva.

CONTENIDO: 3.1 Herramientas para estrategias de Comercializacion
3.1.1 Buyer Persona
3.1.2 Customer Journey Map

3.1.3 Ventaja competitiva

PRODUCTO INTEGRADOR. Estrategias de comercializacidn para una Innovacion

OBIJETIVO: Elaborar una propuesta que incluya el disefio de estrategias de
comercializacién para una innovacion.
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