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1. DATOS GENERALES DEL CURSO

Licenciatura en
Mercadotecnia Digital

LMD

Nombre del curso

Proyecto |

Programa al que pertenece

Licenciatura en Mercadotecnia Digital

Area de formacion

Especializante Obligatoria

Clave de la materia 17742 Créditos 12
Horas totales del curso 175 Horas Teoria 0 Horas Practica 175
Fecha de disefio del curso 19/03/2019 Fecha de actualizaciéon del curso 15/07/2023

2. COMPETENCIA
El estudiante analiza problematicas globales desde el perfil profesional de la mercadotecnia digital reconociendo la importancia de la
investigacion para la toma de decisiones estratégicas en este campo.

Descripcion

3. PRODUCTO INTEGRADOR

~ Problematizacién de un fenémeno viable a ser atentado desde el campo de accion de la Mercadotecnia.

4. RECORTE DE CONTENIDO

Fase 1

Fase 2

Fase 3

Titulo

La Mercadotecnia y su impacto en
la solucion de problemas globales

Metodologia de la investigacion y su
aplicacion en la Mercadotecnia

Definiendo un problema a atender
mediante la Mercadotecnia

Objetivo

Reconocer el campo de accion del
mercadologo en el marco de los
ODS a partir de la identificacion y
andalisis de problemas globales.

Reconocer los aspectos mas
relevantes de la metodologia de
investigacion, sus herramientas y
técnicas, para la solucién de
problematicas en el campo de la
mercadotecnia.

Definir un problema en una organizacion,
gue sea viable a atender desde el campo
de accion de la Mercadotecnia.
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Contenido | e Objetivos de la mercadotecnia ' e ¢Qué es un proyecto y cuales son | e El problema de una organizacién
sus elementos clave?

e Problemas que estudia la e Viabilidad de atender un problema
mercadotecnia ¢ Metodologia de la investigacion desde el campo de accién de la
(cuantitativa / cualitativa) Mercadotecnia
e Campo profesional de la
mercadotecnia digital e Enfoques, herramientas, técnicas | e Contextualizacion de una
e instrumentos de investigacion organizacion y su problema
e Ambitos de desemperio de la
mercadotecnia digital e Busqueda de informacion en e Problematizacion: arbol de
fuentes confiables problemas (causas y efectos)

e Agenda 2030: Problemas
globales y Objetivos de ¢ Redaccion y parafraseo
Desatrrollo Sostenible

5. PRERREQUISITOS

Obligatorios Ninguno
Recomendados Ninguno

6. PERFIL DEL DOCENTE PARA IMPARTIR EL CURSO

Profesor con nivel Licenciatura o Posgrado de cualquier carrera econémico administrativa o afin, que cuente con
conocimientos sobre las herramientas metodolégicas para problematizar un fenbmeno.

Lo
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